- fecha 91083

PeEmaS

CONCRETAR EL VOTO ES LA TAREA CENTRAL

1) A pesar de que se acerca el 30 de octubre y de que se intensifica la propaganda electa

ral de los partidos politicos, la cantidad de periddicos que vendemos se mantiene, atn
en los barrios que nunca hemos tocado y la cantidad de indecisos tampoco sufre modificacio
nes. Los promedios de periddicos vendidos por primera vez se mantiene y cuando visitamos
por segunda vez, entre el 70 y el 80 por'cientq_de quienes nos lo compraron lo vuelve a
hacer. Podemos decir que sdlo nuestras propias limitaciones dan limite a la cantidad de
periddicos. vendidos porque la situacion del pais y especialmente de la clase obrera y de
los sectores mas explotados de la sociedad, es tan favorable que no vislumbramos limite
a la accion del partido.

No sélo en la venta del periddico se expresan estas condiciones favorables. A las
reuniones, alli donde se las ha tomado como una tarea de importancia, se acerca mayor can-
tidad de compaifieros, en los locales nuevos reunimos rdpidamente entre 7 y 10 personas y
3 0 4 de ellas empiezan a tomar tareas por pequefilas que sean. Es undnime la opinidn de
que es mucho mejor lo que se estd acercando en las ultimas semanas y mds rdpida y firme
la adhesidn que se produce hacia el partido.

2). No creemos que cambie cualitativamente la situacidn hasta el 30 de octubre, porque no
hay un sdélo signo que indique que se estabilice en los préximos dias la crisis del pais.
. 81 bien es cierto que a medida que se acerque el 30 de octubre entran en juego factores
electorales propiamente dichos, como el voto Gtil o voto ganador, la demagogia electoral
de los grandes partidos, la polarizacidén creciente entre radicales y peronistas, el peso
de inercia y la tradicidn, las ilusiones en la democracia burguesa, lo que sigue siendo
dominante son los hechos que ponen en evidencia la crisis y ia crisis misma. La dltima
semana produce el escdndalo por la firma del contrato de Aerolineas Argentinas que amenaza
poner al pais en cesacidén de pagos, se concreta Ja huelga general a pesar de los esfuerzos
de la burocracia y el gobierno y se mantiene la crisis institucional caracterizada como
"vacio de poder " por los politicos y los diarios burgueses.

3) Electoralmente, la crisis del pais y la situacidn revolucionaria, se expresan en la
inmensa franja de indecisos, de votos en blanco y de abstenciones que todavia se mantiene.
En nuestra actividad seguimos encontrando entre un 20 y un 30 por ciento y en'los que visi
tamos por segunda vez, hay un 70 u 80 por ciento de quienes nos vuelven a comprar el perid
dico que todavia no han definido por quién van a votar. i

Este porcentaje, aunque menor, también Io siguen dando las encuestas que se realizan
en el pais.

4) Sin embargo, la receptividad que tiene nuestro periddico y el creciente acercamiento
de gente al partido, sobretodo en los barrios obreros mas periféricos del Gran Buenos As.,
no significa voto seguro para el MAS. En los pocos datos que hemos recogido de la ultima
semana, s0lo un 20 por ciento de los que nos compraron el periddico por segunda vez nos
va a votar con seguridad, y ya dijimos que se mantiene el alto porcentaje de indecisidn.
Hay miltiples razones para ello, el atraso politico de la clase obrera y el pueblo
argentino es la primera y mds importante, atraso que se supera a medida que avanzan las
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1uchas de los trabajadores pero que todavia no se expresa en la formacion de una nueva
dlrechon o de corrientes que rompan orgdnicamente con los partidos burgueses y vengan
hacia nosotros. La desconfianza hacia los viejos partidos se¢ extiende también a nosotros.
Los trabajadores siguen teniendo una actitud reflexiva y quieren conocernos antes de defi
nirse por nosotros, aun en el voto. Ademds, la inmensa cantidad de personas que no nos
conocen por las limitaciones que tenemos y por el aislamiento a que nos ha sometido y nos
seguird sometiendo la radio, la telavisién y 1a prensa burguesa.

Cada voto hay que pelearlo, los votas no vienen suvlos. la accidn del partido sigue
siendo decisiva para ayudar a definir a la mayor cantidad de gente hacia nosotros:

5) Concretar el voto es la tarea central de las tres semanas que quedan de campana olvuto—
ral. Para concretarlo el periddico sigue siendo nuestra principal herramienta.

Justamente porque los peridédicos no son votos seguros, tenemos que volver sobre todas
las personas que nos compran el periddico. Nuestro padrén de lectores del periddico se
ha incrementado sustancialmente en las tltimas semanas. Ahora tenemos el padrén fijo de
lectores con el que iniciamos la campafia de los piqueteos y todo el
padrén construido duranté los piquetegs estructurales. Un local que antes tenia un padrén
fijo de 100 personas y en los piqueteos vendié 300 periddicos, ahora tiene un padrén mini-
mo de 300 personas. La tarea central es visitar en el barrio todas las semanas a esas 300
personas con el peridédico, para pedirles dos cosas: que voten por nosotros y que nos ayu-
den a conseguir votos.

6) Siempre nos gusta ponerle nimero a nuestros objetivos, esta no es la excepcidn: le

proponemos a todos los locales que consigan 100 punteros o militantes del voto. Puntero
o0 militante del voto es aquél compafiero que hace una sola tarea: conseguir votos, aunque
sea un voto mds, el de su esposa o esposo, el de sus padres, hermanos o familiares, el
de los compafieros de trabajo o estudio, el de los vecinos. Queremos multiplicar nuestras
fuerzas porque es el primer problema que tenemos en la recta final de la campafia electoral

Estamos trabajando al midximo de nuestras capacidades y no alcanzamos a capitalizar la bron
-

ca y el descontento de los trabajadores contra todo lo viejo que se manifiesta a su vez
en la simpatia hacia nosotros. La Gnica alternativa que tenemos es encontrar nuevos compa-
fieros que nos ayuden a conseguir votos, los punteros o militantes del voto.

Para los locales abiertos hace mds de dos o tres meses, esta cifra es casi la cifra
de arranque, porque estdn mejor estructurados en los barrios y arrancan de un padrén fijo
cercano a los 70 periddicos en sus valores minimos. Estos locales tienen que darse objeti
vos superiores. Para los locales nuevos, los de menos de dos meses y especialmente los
abiertos en los dltimos 15 dias, es mds dificil llegar a ella pero las cifras de periddi-
cos colocados en los piqueteos, superior ed la mayoria de los casos a los 150, hace posi
ble llegar. Hacia estos locales tenemos que dirigir en su totalidad los refuerzos que van
de Capital hacia el Gran Buenos Aires los fines de semana o los que van del centro de las
ciudades del interior hacia los barrios obreros y populares mis periféricos. '

7) Nuestro eje de actividad es concretar el voto y ganar los punteros o los militantes
del voto. Para lograrlo tenemos que plantearlo en todo didlogo que tengamos con un lector
del periddico sea de primera, segunda o tercera vez. Preguntar ;por quién va a votar? no
puede faltar en ninguna conversacién que tengamos en;el barrio, a puerta de fdbrica, en
los trenes o en los colectivos, en el voceo del periddico. El voto tiene que estar presen—
te en todas nuestras actividades, de la misma manera que estaba presente la afiliacidén

o la invitacién al Luna Park cuando realizamos aquellas campafias. Todavia no esta incorpo’

rado, por ejemplo no hay datos precisos en los locales sobre cuantos votos y punteros tene
mos.

Vote al MAS, ayudenos a conseguir votos para el MAS, tienen que ser estribillos en
boca de cada militante en las tres semanas que nos quedan de actividad. No estamos inven-
tando nada nuevo ni planteando una tarea dificil de realizar; todo el pafs esta pensando
en lo mismo: ;por quién voy a votar?, ;cémo consigo mis votos para el partido?. La campaiia
electoral al entrar en sus momentos culminantes crea una gran receptividad politica en



toda t. poblacién, mds aln en la situacién que vive el pais despaés del triun;i :2:?;;
¥ popular que arrancd las elecciones. Plantear el voto es algo natural en‘ a 1150 A
de hoy. de la misma manera que era absolutamente natural plantear la afiliacién hac =
nos meses.

Cuando hicimos el acto del Luna Park le pedimos al partiio que llevara dia a ::;Lla
estadistica de cuantas personas seguras tenia. Ahora queremes hacer la misma exlf o 1
Son dos datos muy sencillos: 1.- Cuintos votos ha consegukd0 Y. ide=t Cudntos punn‘“ o;
militantes del voto ha conseguido. En la cantidad de votos incluimos los que vienci p
la via de los punteros.

Queremos, ademds, que cada compafiero trabaje sistemdticamente con todos aqueiizzlizj
estdn consiguiendo votos con €1, que los oriente politicamente, que les ayude : e -
todas las dudas que le plantea la actividad, que intercambien experiencias, qu o
balance de lo hecho, es decir que lo trate como un nuevo militante. De este compc: g
que tengamos, dependerd que ganemos a una gran cantidad de nuevos compaferos P?;b 1oczle¢
tide al terminar la campafia electoral y que podamos mantener y desarrollar los O
abiertos y los 100.000 periddicos que estamos vendiendo.

8) Hay locales en los que al plantearse la necesidad de volver sobre los Per1°d122: ::ii:
dos no tenian el padrén. No tener el padrén significa no saber en qué casas ;05 i tiempo
el periddico ni a que compafieros se lo vendimos. El resultado fué que perdimo
a algunos compradores de primera vez y muy probablemente votos para el MAS. _—
No puede haber un sélo local en el que no haya un padrén de todos los peglonos comtil
didos y un mapa en el que sefialemos las manzanas recorridas y las casas don ﬁd iy
ron el Perlodlco. Antes de_salir a recorrer el barrio, a piquetear a puerta el = 1;
a piquetear en los trenes, todo militante tiene que cerciorarse de que lleva pape 1§rme§te
para anotar los nombres, las direcciones y las observaciones de la visita, particu
si definid el voto Y cudntos votos va a conseguir. i 1a. Gxperional
Al terminar la jornada de trabajo hay que volver al local a evalua atatics i
del 'dia y a entregar los datos para la estadistica. Sin el padrdn no hay estadil oo el
ble. El padrén también nos permitird perder el menor tiempo poslble, en la segun e
cera vez vamos directo a las casas de los companeros y podremos asi dedicarles mds tiemp
para fortalecernos como punteros o para definir su voto.

9) Durante toda la campafia electoral decidimos concentrar esfuerzos en los barr;zslzb;:;?;
Y populares mds periféricos, en la medida que en ellos se encontraba el sector i
cidn hacia ¢l cual nos dirigiamos: el obrero peronista. Y en el pais, nuestro e
accidn es el Gran Buenos Aires. En el marco de esta linea planteamos que rodu: :o?nTzrié;m
tes de capital fueran sibados y domingos al Gran. Bs. As. y en las ciudades de cesarid
a los barrios obreros. El balance general es positivo pero hay fallas qu: cac::paneros
corregir para que aprovechemos sin desperdicio alguno el esfuerzo que hacen [0S

>l partido. A -
A ?odos los errores tienen un denominador comin: mala planificacion dc-la 3Ct£v;iii;
Los refuerzos estdn destinados a los nuevos locales porque son los que ttc?iz ;e méEnk
numero de militantes y apenas se estdn empezando a estructurar. A los tﬁgipa e R
de un mes ticnen que ir tres militantes de Capital, y a los locales que .:;;rads concens
y dos meses, ird uno. Ninguno a los locales de mds de dos meses. Hemos onhf : rande de
traciones de refuerzos cn locales vicjos. bien estructurades y con un AUMETS 5
militantes consolidados. '

Las citas se’siguen haciendo lejos de los locales donde se va a ?}1IZ:;;sP;::e:::
media, una hora o mids antes de salir a visitar el barrio. Se improvisan astampoco aprove
rio que vamos a recorrer, ya dijimos que a veces no tenemos los padrones, is e
chamos los horirios que quedan entre piqueteo y piqueteo para hacer balanzam;nte 108 erro=
experiencias y armarnos politicamente, de tal manera aue corriiamos rapi
res cometidos.



Ninguno de estos errores, que son politicos y organizativos, pueden volverse a comex
ter. Hay que hacer las citas directamente en el local, al llegar los militantes, el respon
sable del local tiene que tener elaborado el plan de casas a visitar por cada companero,
antes de salir es conveniente hacer una pequefia reunidén de 10 o 15 minutos donde reafirme
mos los e¢jes politicos con los que vamos a militar, las actividades del local en la semana
a las que tenemos que invitar y discutamos el plan general para el fin de semana. A medio
dia, mientras de almuerza o se descansa es bueno que 1ntercamb1emos experiencias y hagamos
un pequefio balance para corregir los errores que hayamos cometido o ajustemos la orienta
cidén. Asi, sdbado y domingo, para que rinda el desplazamiento de todos los companeros.

Agreguemos que es conveniente que se queden a dormir el sdbado la mayor cantidad posi
ble de compafieros para lo que es necesario conseguir alojamientos, que es necesario que
mantengamos abierto el local mientras salen compafieros a hacer el piqueteo, tarea que pode
mos ofrecer a los nuevos militantes del barrio que todavia no lo hacen, y que en algunos
locales preparan, con compafieros del barrio almuerzo para los refuerzos que vienen de Capi
tal, los que sirven para aumentar la camaraderia, para el intercambio de experiencias,
para ahorrar algunos pesos y para que militanftes que no toman la actividad de venta del
periddico participen de la jornada de trabajosocialista.

10) Todo local tiene que hacer una pefia semanal. El objetivo: reunir la mayor cantidad
posible de gente para consolidar a los militantes del voto, para definir a nuevos compafie-
ros y para que con una buena discusidén politica y un rato de diversidn, trabajemos con
mds entusiasmo en la semana.

Queremos una pefia por local, no que se junten dos o tres locales. Sencilla, con un
poco de miusica y con los -compafieros del barrio que toquen la guitarra. Con vipo y empana
das nada mds, hechas también por los compafieros de| barrio. Queremos que la pefia semanal
sirva para-vincular a la actividad a nuevos compafieros y no para distraer de la venta del
periddico y la concrecidn del voto a los mejores militantes del local.

"Que invitemos a todo el barrio, pero a quienes no .podemos dejar de invitar muy e:pe-
cialmente es a los que nos compran el periddico en la semana, a los que van a votar por
nosotros y a los militantes del voto que hayamos conseguido. Para invitar hagamos un peque
fio volante con el dia, la hora, el sitio y el tema politico de la pefla que dejemos, por
lo menos, con cada periddico. Recurramos a los almaceneros, a los verduleros, a los comer-
ciantes que son militantes o simpatizantes para que en su negocio repartamos el volante
0 pongamos un cartel, ojald hecho por ellos mismos, invitando.a la pefla que es la reunidén
central de la semana. .

En regionales y locales han dejado de hacer las reuniones o no le dan ninguna impor-
tancia para salir a piquetear y poder colocar el nimero de periédicos que se les pide.
Ahora la pefia es punto fundamental en la tarea de concregidén del voto.

Por supuesto que el punto politico de la reunidén tiene que ser muy bien preparado.
Hay que estudiar y trabajar el periddico, escoger los hechos mids importantes de la semana
y pedir al compaifiero que atiende nuestros locales que nos ayude a prepararla exhaﬁ?ivamcn-
te. Queremos que la parte politica tenga la dindmica que tuvieron las asambleas de clec
cién de los candidatos, que todos participen, que digan lo que quieran, que se sientan
cémodos y que sientan la democracia en el partido. Igualmente que queden clavas dos o tres
ideas, bien afirmadas, para que puedan ser aplicadas en la actividad militante de la sema
na. X

El que centremos las baterias en la pefla no quita que en la semana hagamos todas las
reuniones o charlas que sean posible y que pidan los propios compaiieros. Hay locales que
inmediatamente después de los piqueteos han hecho reuniones con 15 personas conocidas en
el mismo piqueteo. Hay reuniones que las piden personas del barrio que se acercan al local
para que le expliquen mejor porqué no hay que pagar la deuda externa o qué es ¢l socialis
mo. Tenemos que dar respuesta planteando incluso que seria conveniente hacerla por fuera
de los horarios de piqueteo. En ellas es muy probable que definamos varios votos y ganemos
nuevos militantes del voto.
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11) Ei balance de la iltima semana en la que empezamos las visitas de segunda vez,'indicdﬁg
que va a ser muy dificil que nos extendamos a nuevas manzanas o a nuevos barrios. Mds afn,

. _en algunas regionales y locales se plantea la necesidad de mantener e incluso rebajar el

nimero de periddicos vendidos. Tenemos que tratar de mantenerlo, pero -si es necesario ba- -

jarlo para visitar a todos los que ya nos lo_compraron y concretar el voto, rebajamos el
nimero de periddicos.

Al no poder continuar con la extensidn se nos plantea un problema: hay una situacién
muy favorable para el partido y para la venta del periddico -que dicho sed de paso gusta
mucho-, existe todavia una franja de personas que no ha decidido su voto y no podemos 1le
gar a ellas. Recogiendo la experiencia de los equipos de piqueteo que han trabajado en
los trenes, .estaciones y paradas de colectivos, y constatando que aumenta el nimero de
personas que encontramos en los barrios que han comprado el periddico en estos piqueteos,
hemos conformado un equipo dg 50 compafierps cuya tnica tarea de lunes a viernes y todo
el dia es la de piquetear en estos sitios. A} tiempo que nos extendemos a nuevas personas,

‘barrios y fébricas o sitios de trabajo, aumentamés la venta del periédico.jgmantenemoa
un clima de agitacidn en toda la ciudad por el ‘que nos conocerdn miles de personas.

12) Alrededor de este mismo eje: la concreci®n del voto y la biisqueda de militaﬁigs del
.Voto, acompaiiemos el trabajo con el periddico con las tareas agitativas tradlclonales,
Hay que hacer pintadas, colocar carteles en las puertas de los locales llamando a votar
por el MAS, poner parlantes o bocinas.donde podamos conseguirlos llamando a votar por noso
tros y difundiendo las actividades del local, o grabadores con casettes alli donde no los
podamos' conseguir. Hay que mantener abierto el local la mayor cantidad posible de tiempo.
Recurramos a todos los compafieros que nos compran el peridédico, a los que vienen a las
reuniones o peflas. Si recurrimos a .ellos y logramos que pongan en practica sus propias
iniciativas, podremos hacer estas y otras tareas..

13) Desde la direccidn estamos estudiando la elaboracién y colocacidén de carteles, pasaca
lles y obleas. De estos instrumentos sdélo las obleas “serdn trabajadas por los locales,
los carteles y pasacalles lo hardn equipos centrales para no distraer el trabajo con el
periddico, :

También la direccién estd trabajando sobre la radio, la televisién y los diarios.
Primero para preparar exhaustivamente los programas‘que nos da el gobierno; segundo, tra
tando de conseguir el mayor nimero de ‘audiciones poalbles con el equipo de prensa; tercero,
- estudiando la posibilidad de contratar propaganda por Ia -radio, 1o que en ultimas depende
de nuestras posibilidades financieras. Por esta misma ratéﬁ-hgmos descartado la televisiédn.

Difundamos estos programas, promovamog reuniones familiawe de vec1nos de amigos

para escucharlos, servirdn para consolidar y para definip nuevos voxos.
b Y
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